En logotyp blir till

Manniskor ar visuellt orienterade och paverkas av de signaler som design formedlar.
Logotypen representerar foretaget och varumarket. Logotypen ar foretagets ansikte utat
— det ar oftast den vi ser framfor oss nar vi tanker pa ett varumarke. En lyckad logotyp ar
unik, latt att komma ihag och funkar i olika kanaler.

Under manga ar hade Hellsten Vaxellador AB haft en logotyp som bestod av foretagsnamnet i rod
text samt en symbol forestallandes en stilistisk avbildning av en hoprullad slang. Symbolen och
logotypen var val inarbetad pa marknaden. | samband med namnbyte till Hellsten Gears AB lyftes
frdgan om logotypens framtid. En enad ledning fattade beslutet att byta ut logotypen till ndgot
som battre horde samman med det nya foretagsnamnet, varumarket och som enklare kunde val-
komnas pa den europeiska marknaden.
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Den ursprungliga logotypen for Hellsten Vaxellador AB
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Att fanga kdrnan

Tre erfarna och noggrant utvalda logotypdesigners i uppdrag att ta fram forslag pa ny logotyp
for Hellsten Gears AB, men resultaten blev en besvikelse. Trots ett gediget underlag och atta
olika forslag pa logotyper var det uppenbart att ingen designer hade lyckats fanga foretagets
karnverksamhet — arbetet med vaxellador. Forslagen var bade for plottriga eller for enkla, for trista
i fargerna eller for farggranna, for anonyma och for uppenbart specifika.

Processen var tillbaka pa ruta ett.

Sjalv ar baste drang

P& den egna marknadsavdelningen pagick ocksa skissande. Ann-Sofie Skoglund, som till
vardags skoter marknadsarbetet pa foretaget och dess dotterbolag och som redan fran
start hade varit delaktig i namn- och logotypprocessen, hade fatt en idé som inbegrep
det nya foretagsnamnets initialer H och G tillsammans med en vaxelspaksknopp.
En visuell lek med former och bokstaver som kunde anvandas pa manga olika satt.
Kunde det bli nagot?



Pa ratt vdg

Det fanns ndgonting i skisserna som var vart att bygga vidare pa. Ett G,
ett H och en stilistisk vaxelladsknopp; delarna band samman foretagets
namn med typen av verksamhet.

Ungefar 10 olika versioner av logotypen togs fram, men grundtanken
pa en vaxellddsknopp fanns kvar. De olika versionerna diskuterades i en
for syftet specialtillsatt grupp, slipades och formades om.
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Fargsattning

Hellsten Vaxellddor AB hade under manga ar rott som "foretagsfarg”.
De roda inslagen fanns i den etablerade logotypen, i fargsattning
i dokument och marknadsforing och till och med p& vaggarna pa
kontoret i Fjaras. Skulle den nya logotypen ocksa vara rod eller kravdes
det aven har forandring? Svaret var inte sjalvklart. Ann-Sofie testade
olika fargkombinationer och fastnade for orange; nara den traditionella
roda men samtidigt tillrackligt langt bort for att skapa en kontrast
och brytpunkt mellan det gamla och det nya. Orange ar dessutom en
signalfarg, synlig och tydlig, som skapar uppmarksamhet.

Skisserna farglades med orange inslag och hangdes sedan upp pa
vaggen pa kontoret for feedback fran ovriga anstallda. Forslagen
mottes av godkannande och, mer viktigt, igenkannande.

Designprocessen gar vidare

Erik Hellsten, till vardags projektledare inom [T-utveckling pa Hellsten
Gears AB, valde vid denna tidpunkt att koppla in designern Daniele
Tottle, som bland annat arbetat med logotyputveckling. Daniele fick
Ann-Sofies utvecklingsskisser samt fargforslag och ombads att
utveckla konceptet till en fardig produkt.

Erik och Daniele arbetade tatt tillsammans under flera intensiva
utvecklingssessioner for att skapa de slutgiltiga forslagen.
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En ny logotyp tar plats

Efter manader av finslipning kunde den nya logotypen presenteras for de anstallda. En omfattande
grafisk profil togs fram, en stabil grund for ett namnbyte, nya marknader och tillvaxt vaxte fram.

Vi var redo.
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Den fardiga logotypen for Hellsten Gears AB.
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